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Z kusaginin gozdesi samimi markalar

Beykoz Universitesi ve Tiirkiye itibar Akademisi (TIA) tarafindan bu yil ikincisi
gerceklestirilen Genglik Endeksi G-250 sonuglari agiklandi. Geng niifusun zihninde
ve gonliinde en ¢ok yer edinen markalarin belirlendigi arastirma Tiirkiye’de yasayan
18-24 yas arasi Z kusaginin marka tercihlerini ortaya koyuyor.

Tirkiye istatistik Kurumu’nun (TUIK) verilerine goére Tiirkiye’nin yiizde 15’inden fazlasini
olusturan geng niifusun zihninde ve goénliinde en ¢ok yer edinen markalar Beykoz Universitesi
ve itibar Akademisi is birligi ile gerceklestirilen Genglik Endeksi G-250 ile belirlendi. 18 Nisan —
13 Mayis tarihleri arasinda yapilan arastirma Tirkiye’de 18-24 yas arasi genclerin marka
tercihlerini ortaya koyuyor. Bilgisayar destekli telefonla arama ile CATI yéntemi kullanilarak
yapilan arastirmada 4 bin 800 Uzerinde genc ile gorisulda. Bu yil ikinci kez gerceklestirilen G-
250 Endeksi’'nde genclerin en cok itibar ettigi, glivendigi ve tercih ettigi 250 marka siralandi.
Endekste, 50'ye yakin farkh sektorde faaliyet gosteren sirket ve kurumlarin genclerin
gonliindeki degerleri 6lcimlendi. G-250 arastirmasi dijitallesmeye 6nem veren, daha ¢ok
kurumsal sosyal sorumluluk sergileyen, sosyal medya mecralari basta olmak lzere pek ¢ok
iletisim kanalindan genglere daha ¢ok dokunan markalarin 18 — 24 yas arasi gen¢ kusakta daha
¢cok glven algisi olusturdugunu gosterdi. Arastirmanin sonucuna gore, ilk 10’da yer alan
markalarin sektér dagilimina bakildiginda ise pizza sektori, e-ticaret, spor ayakkabi, tekstil,
gazli icecek, bankacilik, fast food ve bebek bakim Uriinlerinin yer aldig1 gorildu.

“Gengler; dinamik, yenilikgi, teknolojiye yatirim yapan markalara giiveniyor”

TUIK’in “Turkiye drneklemi” kabul ettigi 26 bélge ve 72 ilde gectigimiz aylarda 18 — 24 yas arasi
4 bin 800 kisinin Uzerinde genc ile gorisilen arastirma hakkinda konusan TIA Baskan
Yardimcisi Oziim Dilek Acar, “Arastirmada gordiik ki; gencler, samimi, kendilerine fayda
saglayan ve yenilik¢i bulduklari, dijital alana yatirim yapmis markalara daha ¢ok gliveniyor ve
tercih ediyorlar. G-250 Arastirmasi’nda Orneklem tamamen gen¢ kusak oldugundan
sonuclarda kamuoyunun giindeminde daha ¢ok yer bulan ve sosyal medyada basarili, daha
cok kurumsal sosyal sorumluluk sergileyen, iletisim kanallarindan genclere daha ¢ok dokunan
markalarin 18 — 24 yas arasi gen¢ kusakta daha cok telaffuz edildigini goriyoruz. Gengler
vaatlere degil markanin samimiyetine ve teknolojiye ne kadar yatirim yapip yapmadigina
bakiyor. Ozetle; gencler, dinamik ve yenilik¢i bulduklari, teknolojiye yatirim yapmis markalara
daha c¢ok gliveniyor ve onlardan alisverise daha sicak bakiyor. Genglerin internet kullanim
oranlarinin ylzde 97’ye ulastigl gliniimizde en ¢ok tercih edilen markalarda da basarili sosyal
medya faaliyetlerinin etkili oldugu goriliyor. Bu cergevede gelecekte varligini strdiirmeye
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devam edecek markalarin dijital yatirnmlara dnem vermesi gerektigi sonucu ortaya konuyor”
diye konustu.

“Genglerin tercih nedenlerini 6nemsiyoruz”

G-250 Arastirmasi’na iliskin gérislerini aktaran Beykoz Universitesi isletme ve Yénetim
Bilimleri Fakultesi Dekan Vekili Prof. Dr. Sinan Algin sunlari séyledi:

“Aslinda Z kusaginin tercihlerine odaklanan bu ¢alisma gosteriyor ki; gencgler sosyal medyayi
aktif kullanan, yenilik¢i ve inovatif ¢oziimler Ureten, dijitallesmeye 6nem veren, sosyal
sorumluluk bilincine sahip ve kendilerini 6nemseyen markalara sempati duyuyor ve bu
markalari tercih ediyor. Universitede genclerle bir arada oldugumuz icin elbette onlarin tercih
nedenlerini énemsiyoruz. itibar Akademisi ile is birligimizi genclerimize temas etmesinden
dolayi da oldukca degerli buluyoruz.”

Sektor bazinda ilk li¢ siraya giren markalar

G-250 arastirmasi sonugclarina gore sektor bazinda ilk (¢ siraya giren markalar ise asagidaki
sekilde agiklandi:

Akaryakit: Opet, Petrol Ofisi, Shell

Aksesuar: Casio, So Chic, Pandora

Atistirmalik: Doritos, Lay’s, Pringles

Ayakkabi: Adidas, Flo, Nike

Bankacilik: Garanti Bankasi, is Bankasi, Ziraat Bankasi
Beyaz Esya: Arcelik, Beko, Bosch

Beyaz Et: Banvit, Beypilig, Senpilic

Elektrikli Ev Aletleri: Arcelik, Beko, Bosch

Elektronik Perakende: Media Markt, Samsung, Teknosa
Eneriji: Enerjisa, Limak, Sepas

E Ticaret: Hepsiburada, Trendyol, Yemeksepeti

Fast Food: Burger King, MC Donald’s, Popeyes

Hazir Giyim: Defacto, Mavi, LC Waikiki

Holdingler: KogHolding, Sabanci Holding, Zorlu Holding
Gazl igecek: Coca Cola, Pepsi, Sprite

insaat: Agaoglu, Rénesans, Sur Yapl

insaat Malzemeleri-Boya: DYO, Filli Boya, Marshall
insaat Sektorii Perakende: DK Yapi, Kogtas, Praktiker
insaat Sektorii Seramik: Ege Seramik, Kale Seramik, Kiitahya Seramik
islenmis Gida: Eti, Torku, Ulker

Kahve: Gloria Jeans, Kahve Diinyasi, Starbucks

Kargo ve Lojistik: Aras Kargo, PTT Kargo, Yurtici Kargo
Kozmetik: Avon, Gratis, Watsons

Kripto Para Borsasi: Binance, BTC Tiirk, Paribu
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Mobilya: Bellona, Cilek Mobilya, istikbal
Otomobil: BMW, Mercedes, Volkswagen
Otomobil Lastigi: Lassa, Michelin, Petlas

Pizza: Dominos, Pasaport Pizza, Pizza Bulls
Poselen Ziiccaciye: Karaca, Kiitahya Porselen, Pasabahge
Sigorta: Anadolu Sigorta, Axa Sigorta, HDI Sigorta
Siipermarket: Bim, Migros, Sok

Siit Uriinleri: Dost, Pinar, Siitas

Tekstil: Defacto, Mavi, LC Waikiki

Ticari Arag: Fiat, Ford, Renault

Turizm Operatori: Etstur, Jolly, Trivago

Ulasim: Kamil Kog, Pegasus, Turk Hava Yollari



