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Ekonomiye Fayda Endeksi (EFE) sonuglari agiklandi

Tiirkiye itibar Akademisi’nin (TIA) Beykoz Universitesi is birligi ile bu yil dérdiinciisiinii
gerceklestirdigi Ekonomiye Fayda Endeksi (EFE) raporu yayinlandi. Uriin ve hizmetleri ile
fark yaratan, yénetim performansi ile toplum tarafindan en g¢ok takdir goren, Tiirkiye
ekonomisine ve sosyal yasama en ¢ok fayda saglayan kurum ve markalarin elmas, platin
ve altin liglere ayrildigi endeksin sonuglarn belli oldu.

Turkiye itibar Akademisi’nin (TiA) Beykoz Universitesi is birligi ile bu yil dérdiincisiini
gerceklestirdigi Ekonomiye Fayda Endeksi (EFE) raporu yayinlandi. Uriin ve hizmetleri ile fark
yaratan, yonetim performansi ile toplum tarafindan en cok takdir géren, Tlrkiye ekonomisine ve
sosyal yasama en cok fayda saglayan kurum ve markalarin elmas, platin ve altin liglere ayrildigi
endeksin sonuglari agiklandi. Markalar 9 Kasim 2022 Carsamba giinii Beykoz Universitesi Kavacik
Yerleskesinde gerceklesecek torenle ddillerini alacaklar.

Ekonomiye Fayda Endeksi (EFE) hakkinda bilgi veren Tirkiye itibar Akademisi (TiA) Baskan
Yardimcisi Oziim Dilek Acar “Tirkiye itibar Akademisi olarak, her gecen giin calismalarimiza
yenilerini ekleyerek kamuoyuna agiklamaktan gurur duyuyoruz. Bu yil 4’linci kez Ekonomiye
Fayda Endeksi’nin (EFE) sonuglarini kamuoyuna sunuyoruz. EFE, sirketlerin topluma sagladig
sosyal fayda, Urin ve hizmetlerinin sagladigl fayda ve firma niteligi olarak Ulg¢ farkh alanda
degerlendirilmesi ile ortaya ¢ikan bir calisma. Arastirma basta itibar, glivenilirlik, sosyal fayda,
arlin, hizmet ve yonetim performansi olmak lzere bircok alanda en iyileri ortaya cikariyor. Bu yil
endeks sonuglarini inceledigimizde gectigimiz yila goére katilimcilarin marka algilarinin ve
tercihlerinin degistigini gortyoruz” dedi.

Ekonomiye Fayda Endeksi’nin (EFE) sonuclari lizerine konusan Beykoz Universitesi isletme ve
Yonetim Bilimleri Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Sinan Alcin; “Marka ve kurumlarin algi derinlikleri
markanin bilinirligini saglamak icin olduk¢a 6nemli. Kurumlar, bu tir calismalar ile ortaya
koyduklari Grlin, hizmet ya da projelerin yansimasini da goriyor. Giderek dijitallesen is
diinyasinda tiketicilerin glivenini kazanabilmek son derece kiymetli.” dedi.
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AKADEMISI

Alfabetik siralamaya gore EFE 2022’in Elmas, Platin ve Altin markalari;

Elmas Ligde Yer Alan Markalar:

Agaoglu insaat, Anadolu Sigorta, Arcelik, Banvit , Bellona, Bim, Binance, Bmw, Burger King, Coca
Cola, Defacto, Dominos, E-Bebek, Enerjisa, Erikli, Eti, Etstur, Flormar, Ford, Kigili, Ko¢ Holding,
Kogtas, Kitahya Porselen, Kiitahya Seramik, Lassa, Marshall, Mavi, Media Markt, Nike, Opel,
Opet, Pasaport Pizza, Pinar, Redbull, THY, Vitra, Yurtici Kargo, Ziraat Bankasi

Platin Ligde Yer Alan Markalar:

Adidas, Artema, Avon, Axa Sigorta, Beko, BTC Turk, Civil, Damat Defacto, Dost, Fanta, Fiat, Filli
Boya, Garanti Bankasi, Hayat, istikbal, Jolly Tur, Kalekim, Karaca, KFC, Koton, Limak, Little
Ceasars, Mercedes Benz, Michelin, MNG Kargo, Pegasus, Praktiker, Sabanci, Sen Pilic, Shell,
Sinpas, Sok, Teknosa, Ulker, Zorlu Enerji

Altin Ligde Yer Alan Markalar:

Aras Kargo, Bey Pilig, Bien, Black Bruin, Bosch, Cilek, Cimstone, DYO, Ege Seramik, Erensan, FLO,
Folkart, HDI Sigorta, is Bankasi, Kamil Kog, Kelebek, LC Waikiki, Mc Donalds, Migros, Paribu,
Pasabahce, Pepsi, Petlas, Petrol Ofisi, Pinar, Renault, Sarar, Sepas, Sitas, Toki, Torku, Trivago,
Urban, Vatan, Volkswagen, Zorlu Holding



