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Z kusaginin marka tercihleri belli oldu

Geng niifusun zihninde en ¢ok yer edinen markalarin belirlendigi arastirma Genglik Endeksi
G-250 sonuglari agiklandi. Beykoz Universitesi ve Tiirkiye itibar Akademisi (TiA) tarafindan
bu yil liglinciisii gerceklestirilen arastirma, Tiirkiye’de yasayan 18-24 yas grubunun marka

tercihlerini ortaya koyuyor.

Geng niifusun zihninde yer edinen markalar Beykoz Universitesi ve itibar Akademisi is birligi
ile gergeklestirilen Genglik Endeksi G-250 ile belirlendi. 24 Subat -10 Mart 2023 tarihleri
arasinda yapilan arastirma, Tirkiye’de 18-24 yas arasi genclerin marka tercihlerini ortaya
koyuyor. Bilgisayar destekli telefonla arama (CATI) yontemi kullanilarak yapilan arastirmada
4 bin 800’den fazla genc ile gorisildi. Bu yil Giclinct kez gerceklestirilen G-250 Endeksi’'nde
genclerin en cok itibar ettigi, glivendigi ve tercih ettigi 250 marka siralandi. Endekste 50’nin
uzerinde farkh sektor yer alirken genglerin markalara verdikleri deger 6lglimlendi.

G-250 arastirmasinin sonuglari; teknolojiye ayak uydurabilen, glincel zevklere hitap eden,
sosyal medya platformlarindan ve diger tim dijital iletisim kanallarindan genglere ulasan
markalarin 18 — 24 yas grubunda daha c¢ok gliven algisi olusturdugunu gosterdi. Arastirmaya
gore ilk 10’da yer alan markalarin sektdr dagilimi incelendiginde giyim, yiyecek, aligveris
platformu, kirtasiye Grtnleri ve atistirmalik Grlinlerin baskin oldugu goruldd.

“Gengler; teknolojiyi iyi kullanan ve kendileri ile iletisim kurabilen markalara giiveniyor”

TUIK’in “Turkiye drneklemi” kabul ettigi 26 bélge ve 72 ilde 24 Subat-10 Mart 2023 tarihleri
arasinda 18 — 24 yas arasl 4 bin 800’Un Uzerinde geng ile gorisilen arastirma hakkinda
konusan TiA Baskani Ertan Acar, “Bu yil giincii kez Genclik Endeksi Arastirmasini
gerceklestirmekten dolayr mutluluk duyuyoruz. Ulke niifusunun énemli bir kismini olusturan
18-24 yas arasi Z kusagl olarak tanimlanan genglerin 55 farkli sektordeki tercihlerini
inceledik. Z kusagi artik tuketici olarak karar verici olmanin yani sira trendleri de belirliyor.
Markalar da iletisim ve pazarlama faaliyetlerini bu durumdan yola c¢ikarak hazirhyorlar.
Arastirmamizin sonugclari da bunu dogruluyor. G-250 bize gosteriyor ki gencler tercihlerini
kendilerine yakin hissettikleri ve cevrelerinde popdularitesi yiksek markalardan yana
kullaniyor. Bunun yani sira dijitalligin 6n planda oldugu, sosyal medyayi aktif kullanan ve
toplumsal konularda duyarli markalar da siralamada yer aliyor. Deloitte tarafindan dilinya
capinda gencler lzerinde yapilan arastirmanin sonuglarinda Turkiye'deki Z Kusagi’'nin
finansal endiseleri, globaldeki ortalamalara gore yiksek seyrettigi ve Z Kusagi’'nin sadece
ylzde 28’inin kendilerini mali agidan gilivende hissettiklerini belirtiliyor. Genglik Endeksi
arastirmamizda da fiyat performans Urinlerinin daha Ust siralarda yer aldigini ve ekonomik
endiselerin marka tercihlerine de vyansidigini gorlyoruz” diyerek arastirma sonuclari
hakkinda bilgi verdi.
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“Gengler igcinde bulundugumuz dijital ¢agin yerlileri”

Genclik Endeksi G-250’ye iliskin konusan Beykoz Universitesi isletme ve Yénetim Bilimleri
Fakiltesi Dekan Vekili Prof. Dr. M. Mustafa Erdogdu sunlari soéyledi: “Genglerin diinyaya
bakis acisi ve tercihleri elbette farkl, onlar icinde bulundugumuz dijital ¢agin yerlileri.
Universite ortaminda siirekli bir arada olmamiz, gengleri anlamamiz icin biz akademisyenlere
olanak taniyor. G-250 sonuglarina baktigimiz zaman yenilikgi, sosyal medya platformlarini
aktif kullanan, sosyal sorumluluk bilincine sahip markalar genclerde karsilik buluyor. Bu
arastirma genglerin tercihlerini anlamamizin yani sira yeni arastirmalara zemin hazirlamasi
acisindan da 6nemli.”



