FATMA OZGE BARUONU

E-Posta Adresi :  fatmaozgebaruonu@beykoz.edu.tr

Telefon (is) I 9216 9122252

Ogrenim Bilgisi

Dg';’;%ra MARMARA UNIVERSITESI/SOSYAL BiLIMLER ENSTIiTUSU/PAZARLAMA (DR)/
3/0Ocak/2014 Tez adi: E-perakendecilikte yasanan musteri sikayetleri sonrasinda sadakat niyetinin adalet ve
bagislama yaklasimi ile aciklanmasina iliskin bir arastirma (2014) Tez Danismani:(PROF. DR.
AYPAR USLU)
Yiksek Lisans HACETTEPE UNIVERSITESI/SOSYAL BILIMLER ENSTiTUSU/YONETIM ORGANIZASYON VE
2001 ORGUTSEL DAVRANIS (YL) (TEZLIi)/
17/Mart/2005 Tez adi: Sosyal denetim ve Turkiye uygulamasi (2005) Tez Danismani:(DOC.DR. MAHMUT
ARSLAN)
'-il-‘;;';s HACETTEPE UNIVERSITESI/FEN FAKULTESI/ISTATISTiIK BOLUMU/iSTATISTIK PR./
29/0cak/2001

Akademik Gorevler

DOCENT DOGUS UNIVERSITESI/IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI/ULUSLARARASI
31.03.2023 TICARET VE ISLETMECILIK BOLUMU

DOKTOR OERETIM Uyesi DOGUS UNIVERSITESI/IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI/ULUSLARARASI
2014 TICARET VE iSLETMECILiK BOLUMU

ARASTIRMA GOREVLIsT DOGUS UNIVERSITESI/IKTISADI VE IDARI BILIMLER FAKULTESI/ULUSLARARASI
2010-2014 TICARET VE ISLETMECILIK BOLUMU

Yonetilen Tezler:
Yiuksek Lisans
2024

1. BEK BARKIN, (2024). isletmelerin Dijital Platformlari Kullanarak Uluslararasi Pazarlara Nasil Girebilecegini
ve E-ihracat Stratejilerini incelemek., Diger->Yurtdisi Enstitii->Isletme Ana Bilim Dal (Devam Ediyor)

2. SEKEROGLU KEMAL OZER, (2024). The impact of guerrilla marketing on the purchasing decisions of
generation Z, Dogus Universitesi->Lisansistii Egitim Enstitiisii->isletme (ingilizce) Ana Bilim Dali



(Tamamlandi)

2022

3. IBRAHIM ARMAN MOHAMADRASOOL, (2022). Sosyal medya pazarlama faaliyetlerinin marka degeri ve
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" DOGUS UNIVERSITESI/IKTISADI VE IDARI BiLIMLER FAKULTESI/ULUSLARARASI
Bolam Bagkan TICARET VE iSLETMECILIK BOLUMU/ULUSLARARASI TICARET VE iSLETMECILIK PR.
2020-2020 (iNGILiZCE) (TAM BURSLU)
Dekan Yardimaisi DOGUS UNIVERSITESI/IKTISADI VE iDARI BILIMLER FAKULTESI
2018-2020
Dersler * Ogrenim Dili Ders Saati Dénem
2022-2023
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Sosyal Bilimler igin Arastirma Yéntemleri Tirkce 3



E-Ticaret ve E-Is Tirkge 3
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Research Methods for Social Sciences ingilizce 3
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Uluslararasi hakemli dergilerde yayimlanan makaleler:

1.

OMERAKI CEKIRDEKCi SAHVER, BARUONU LATIF FATMA OZGE (2019). Users and Non-Users of
Counterfeits: Motivations, Emotional Outcomes and Neutralization Processes. Journal of Product
and Brand Management, 28(6), 733-746., Doi: 10.1108/JPBM-06-2018-1926 (Yayin No: 4988923)

BARUONU LATIF FATMA OZGE,USLU AYPAR (2019). Building e-loyalty for e-retailers: role of justice
perception and consumer forgiveness. Middle East J. Management, 6(3) (Yayin No: 4988851)

BARUONU LATIF FATMA OZGE,KAYTAZ YIGIT MELIS,KIREZLI OZGE (2018). A review of
counterfeiting research on demand side: Analyzing prior progress and identifying future directions.
The Journal of World Intellectual Property, 21, 458-480., Doi: 10.1111/jwip.12115 (Yayin No:
4823533)

BARUONU LATIF FATMA OZGE (2014). The Adoption of Electronic Procurement in Turkey,.
Advances in Economics and Business, 2(2), 85-91. (Yayin No: 4989124)

ORS MUGE,BARUONU LATIF FATMA OZGE (2014). The examination of private shopping clubs as a
virtual retailer in the frame of e- commerce system. Case analysis: Markafoni Turkey”, Universal
Journal of Industrial and Business Management. Universal Journal of Industrial and Business
Management, 2(2), 36-43., Doi: 10.13189/ujibm.2014.020203. (Yayin No: 4192936)

BARUONU LATIF FATMA OZGE,ORS MUGE (2013). The examination of Brand Community Concept
in Football Sports Club and A case study from Turkey: The Evaulation of Fenerbahge’s Sports Club
Brand Communities and its practices as a Brand Community. European Scientific Journal, 9(10)
(Yayin No: 4989104)

BARUONU LATIF FATMA OZGE, iIRFANOGLU MUGE, GURDAL SAHAVET (2012). A Study of Essential
War Strategies and Their Similarities with Competitive Marketing Strategies. International Journal
of Business and Management Studies, 1(1), 1-12. (Yayin No: 4989112)

B. Uluslararasi bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitaplarinda
(proceedings) basilan bildiriler :

1.

BARUONU FATMA OZGE (2022). 2. El Cocuk Uriinleri Kategorisinde Alima Etki Eden Motivasyonlar
ve Engeller. 2. Uluslararasi Dijital Isletme Yonetim ve Ekonomi Kongresi (Ozet Bildiri/Sézll
Sunum) (Yayin No: 7817889)

BARUONU FATMA OZGE, Karaaslan Eray (2021). MOTIVATIONS AND OUTCOMES OF COLLECTING
BEHAVIOUR: A CONSUMER TYPOLOGY. ULUSLARARASI ISLETME VE PAZARLAMA KONGRESI
(Ozet Bildiri/S6zli Sunum) (Yayin No: 7576370)

I_3ARU6NU FATMA OZGE (2021). BRAND HATE: ANTECEDENTS AND OUTCOMES. ULUSLARARASI
ISLETME VE PAZARLAMA KONGRESI (Ozet Bildiri/S6zlti Sunum) (Yayin No: 7576375)

BARUONU FATMA OZGE (2021). A N[EW REQUIREMENT OF NEW NORMAL: A CONSUMER VIEW TO
MASKS. 3.TOKYO SUMMIT, 10-10. (Ozet Bildiri/S6zli Sunum) (Yayin No: 6959152)

BARUONU FATMA OZGE (2021). GENDER DIFFERENCES OF GENERATION Z: AN EXPLORATORY
STUDY FROM TURKEY

. 1th INTERNATIONAL SOCIAL SCIENCES AND INNOVATION CONGRESS 09-10 JANUARY 2021
ANKARA, 7-7. (Ozet Bildiri/S6zIii Sunum) (Yayin No: 6954204)

KINI SETTAR TOLGA,BARUONU FATMA OZGE (2019). DETERMINING THE FACTORS AFFECTING
PURCHASE INTENSION OF TURKISH CUSTOMERS TOWARDS CHINESE SMARTPHONE BRANDS.
International Academic Conferences in Prague 2019 (Ozet Bildiri/S6zIi Sunum) (Yayin No:
6576164)



10.

BARUONU LATIF FATMA OZGE,SANRI OZLEM (2018). Social Media Usage Habits of Maritime
Businesses. Conference of the International Journal of Arts &amp; Sciences (Ozet Bildiri/SozlU
Sunum) (Yayin No: 4989247)

INGUN KARKIS OZLEM,BARUONU LATIF FATMA OZGE (2018). Sosyal Medya Reklamlari Uzerinden
Toplumsal Cinsiyetgilik Uzerine Bir Igerik Arastirmasi. ASEAD Kongresi (Ozet Bildiri/S6zIi Sunum)
(Yayin No: 4989356)

BARUONU LATIF FATMA OZGE,ORS MUGE (2012). The examination of the relationship between
Hofstede’s cultural dimension of individualism vs collectivism and brand community concept.
SOSRES (Ozet Bildiri/S6zli Sunum) (Yayin No: 4989165)

ORS MUGE,BARUONU LATIF FATMA OZGE,GURDAL SAHAVET (2012). A Study of Essential War
Strategies and Their Similarities with Competitive Marketing Strategies. IJAS conferences (Ozet
Bildiri/S6zli Sunum) (Yayin No: 4989190)

C. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplar veya kitaplardaki bolumler:
Cl. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplar:

1.

Hosgeldin Z Kusagi Musterim (2020)., BARUONU FATMA OZGE, Nobel Yayinevi, Editér:Fatma Ozge
Baruéni, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 131, ISBN:978-625-406-388-6, Turkce(Bilimsel Kitap) (Yayin
No: 6954089)

C. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplar veya kitaplardaki boélumler:
C2. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplardaki bolumler:

1.

ULUSLARARASI ~ PAZARLAMA,  Bdlim  adi(ULUSLARARAS| ~ PAZARLARDA  ETIK VE
SURDURULEBILIRLIK) (2023)., BARUONU FATMA OZGE, KIREZLI OZGE, SECKIN, Editor:ERDOGAN
KOC, AHU YAZICI AYYILDIZ, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 576, ISBN:978-975-02-8790-9,
Tarkce(Ders Kitabi) (Yayin No: 8481613)

Markalasalim!, Bélum adi:(Marka Kisiligi) (2022)., BARUONU FATMA OZGE, Kriter, Editor:Telli
Gonca, Aydin Samet, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 256, ISBN:9786258373264, Turkge(Bilimsel
Kitap) (Yayin No: 7740867)

COVID-19 SURECININ EKONOMIK VE SEKTOREL ETKILERI, B6lim adi:(COVID-19 SALGINI
SIRASINDA TURK ULUSAL TELEVIZYONUNDA YER ALAN REKLAMLARA ILISKIN ICERIK ANALIZI)
(2020)., BARUONU FATMA OZGE, IRFANOGLU MUGE, IKSAD, Editér:Kirsat Karismaz, Basim
sayisi:1, Sayfa Sayisi 328, ISBN:978-625-7279-49-, Turkge(Bilimsel Kitap) (Yayin No: 6954143)

Pazarlamada Dijital Dénlsim, Bélim adi:(Dijital Dénisim Ekseninde isletme Uygulamalar)
(2019)., BARUONU LATIF FATMA OZGE, Detay Yayinevi, Editdr:Muazzez Babacan, Basim sayisi:1,
Sayfa Sayisi 580, ISBN:6052541432, Tirkce(Bilimsel Kitap) (Yayin No: 6399182)

Turkiye'de Pazarlama Biliminin Akademik Tarihi, B6lim adi:(Yuksek lisans ve doktora tezlerinin
analizi) (2016)., YASA OZELTURKAY EDA,BARUONU LATIF FATMA OZGE,YARIMOGLU EMEL, Beta,
Editér:Muazzez Babacan, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 474, ISBN:9786053335801, Tirkc¢e(Bilimsel
Kitap) (Yayin No: 4989028)

D. Ulusal hakemli dergilerde yayimlanan makaleler :

1.

BARUONU FATMA OZGE, KARAASLAN ERAY (2023). DETERMINING BUYING AND SELLING
MOTIVATIONS OF

COLLECTORS: A COLLECTOR TYPOLOGY. DOGUS UNIVERSITY JOURNAL, 24(1), 549-567. (Kontrol
No: 8201070)

Sucu Ayse, BARUONU FATMA OZGE, YUCEL NURCAN (2021). Reklam Cekiciliginin ve Reklam
Stratejilerinin  Farkll  Cinsiyetlerde Yarattigi Alginin  Dezenfektan Reklamlarn Uzerinden
Degerlendirilmesi. OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalar Dergisi, 17(34), 1275-1305. (Kontrol
No: 6961521)

BARUONU FATMA OZGE (2021). Algisal Homofili ve Marka-Fenomen Uyumu Perspektifinden Sosyal
Medya Fenomenlerinin Marka Tutumuna Etkisi. Anemon Mus Alparslan Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 9(1), 257-266., Doi: 10.18506/anemon.764031 (Kontrol No: 6954072)

BARUONU LATIF FATMA OZGE (2020). Covid-19 ve Turkiye'de Kisa Vadeli Tlketici Davranisina
Yansimasi. Y6netim, Ekonomi ve Pazarlama Arastirmalan Dergisi, 4(3), 152-168. (Kontrol No:
6399180)

BARUONU LATIF FATMA OZGE,BELET MEHMET SERTAG (2020). Devam Sitl Tercihinde Etkili
Faktorlerin ve Pazar Liderlerinin Marka Kisiliklerinin Analizi. Manisa Celal Bayar Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 18(2), 115-134. (Kontrol No: 6399175)

BARUONU LATIF FATMA OZGE,SANRI OZLEM (2019). Social Media Usage Patterns of Turkish
Maritime Businesses: A study on Facebook. Journal of ETA Maritime Science, 7(2), 165-177., Doi:
10.5505/jems.2019.18189 (Kontrol No: 5114012)

BARUONU LATIF FATMA 6ZGE,ORS MUGE (2018). ikinci Dalga Kahve Tercihini Etkileyen Faktérler:
ictigimiz Kahveleri Taniyor muyuz (Factors Affecting the Preference of 2nd Wave Coffee: Do We
Recognize the Coffee We Drink ). Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(4), 150-173., Doi:
10.21325/jotags.2018.302 (Kontrol No: 4988950)



D. Ulusal hakemli dergilerde yayimlanan makaleler :

8.

BARUONU LATIF FATMA OZGE,INGUN KARKIS OZLEM (2018). Sosyal Medya Reklamlari Uzerinden
Kadinin Toplumdaki Konumlandiriimasina iliskin Bir igerik Analizi. Avrasya sosyal ve ekonomi
arastirmalari dergisi, 5(10) (Kontrol No: 4988993)

CEYLAN LEVENT,BARUONU LATIF FATMA OZGE,ORS MUGE (2018). Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yénetmeliginin "Cocuklara yénelik reklamlar” maddesine aykinliktan Ceza Almis
Reklamlarin Tlketicideki Algisi. Selcuk lletisim, 11(2), 374-396. (Kontrol No: 4499446)

E. Ulusal bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitaplarinda

1.

BARUONU LATIF FATMA OZGE, OMERAKI GEKIRDEKCi SAHVER (2018). Just Do It or Don’t Do It: The
Counterfeit Dillema. PPAD 23. Ulusal Pazarlama Kongresi, 531-535. (Ozet Bildiri/S6zI0 Sunum) (Yayin
No: 4989152)

BARUONU LATIF FATMA OZGE,ORS MUGE,BASCI AHMET (2018). Ikinci Dalga Kahvelerin Tercih
Edilmesini Etkileyen Faktérler: Igtigimiz Kahveleri Taniyor Muyuz?. PPAD 23. Pazarlama Kongresi, 592-
597. (Ozet Bildiri/S6zli Sunum) (Yayin No: 4505610)
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